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Ce am facut pentru informare?

ﬂ e Site-ul www.2procente.info
* Conturi de retele sociale
% * Video/audio spot

e Ghiduri si infografice pentru OSC-uri si
contribuabili

 Liniaverde 2%



http://www.2procente.info/
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De ce sa desfasori o campanie 2%

1. Sporesti credibilitatea si vizibilitatea organizatiei tale

2. Aduni resurse suplimentare pentru organizatia ta

3. Acumulezi experienta in desfasurarea campaniilor de
comunicare

4. Interactionezi cu publicul tau, il cunosti mai indeaproape

5. Stimulezi competitivitatea pentru atentia si sprijinul publicului

6. Realizezi o cercetare a pietei cu puteri proprii

7. Promovezi cultura de filantropie in societate
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Riscurile unei campanii 2%

* Mai multe ONG vor incerca sa ademeneasca publicul Dvs.
tinta

e Exista riscul ca mecanismul sa nu fie inteles de oameni

* Lipsa anumitor resurse (financiare, de personal etc.)

* Riscul ca sumele directionate nu vor acopere bugetul si
timpul investit

* Riscul de a nu cunoaste cine Va sustine si diminuarea
posibilitatilor de colectare a reactiilor si evaluarilor

* Anumite cauze vor prevala in fata publicului
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Campania va fi eficienta daca ati luat in calcul:

1. Pozitionarea ONG ,,pe piata”

2. Resursele disponibile

3. Experienta organizatiei in desfasurarea
campaniilor de comunicare

4. Publicul tinta
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Campania 2%% Strategia de
comunicare

Campania 2% # Strategia de atragere
de fonduri
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Etapele campaniei 2%

PRE-LANSARE

* Resurse
* Obiective
* Amploare
e Public-tinta

* Mesaj
* Mijloace si canale de
distributie

Buget

Calendarul activitatilor

LANSARE

Implementare
(1 ianuarie - 30 aprilie)

Monitorizare

Corectare

POST-LANSARE

Evaluare

Comunicare post-campanie
(adresarea
de multumiri
sustinatorilor)
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Obiectivul campaniei

* De informare
* Atragere de fonduri
* De relationare cu publicul
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Publicul tinta
Public cald/ ne-anonim Public rece/anonim
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Beneficiarii ONG-ului
Membri ai Consiliului
Partenerii ONG-ului

Personalul ONG-ului

Rudele, apropiatii, publicul nou care

prietenii tai
Toate persoanele din baza
de date a ONG-ului tau

trebuie ,,sedus” si
convins ca tu meriti 2%

- Factori determinanti ai participarii cetatenilor la mecanismul de desemnare procentuala
(Studiu regional 2017 (rnul Criuleni si Dubasari) )



http://2procente.info/uploads/files_pages/03_2018/Factori_determinan%C8%9Bi_ai_particip%C4%83rii_cet%C4%83%C8%9Benilor_la_mecanismul_de_desemnare_procentual%C4%83.pdf
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Resursele Amploarea
hecesare campanieli

- Resurse umane >
- Resurse - Locala

financiare - Regionala

- Resurse

: _ - Nationala
informationale
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RETEAUATA
PERSONALA

PERSOANE
iNFLUENTE

GRUPURI
RELEVANTE
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Mesajul campaniei este
informatia pe care doriti
sa o transmiteti grupului-tinta ales
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Mesajul campaniei
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Un mesaj eficient trebuie sa fie:

- clar — pentru a putea fi usor de priceput
- scurt - pentru a putea fi rapid retinut. 10 -15 cuvinte

- potrivit grupului tinta — pentru a putea fiinteles de
grupul tau tinta

- adaptat la canalul de promovare pe care il difuzezi
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Tipuri de mesaje

1. directia rationala/argumentativa in care mesajele sunt
bazate pe studii, cifre si probe, explicatii si exemple.

COPIII AU on o,
- coP COPIII ) fonc™
in Romania, O NU MERG MO R implini 5 ani.

din 1000 de LA SCOALA Majoritatea
adolescente ’ acestor decese

intre 15si 19 ani, 'V, in Romania, 282 000 de copii ) ar putea fi
35 sunt mame. nu frecventeaza scoala — unul din 12 copii prevenite.

cu varsta intre 7 si 17 ani.

#EndofChildhood Salvati Copii #EndofChildhood #EndofChildhood
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2. directia emotionala — mesaje personale, subiective, pornesc de la
povesti individuale de viata

autssm\
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Daca vrei sa ajutl copiii cu autism sa se bucure
de ceea ce ar trebui fiecare copil sa se bucure

o la varsta lui, sa se bucure de o copilarie normala,
0 directioneaza cei doi la suta (2%) din impozitul
pe veniturile obtinute in anul anterior catre acesti copii.

Aceasta donatie nu te costa nimic, doar 1 minut!
Un formular completat si depus la Fisc pana la data de
- - : 15 mai 2012 sau direct la sediul Asociatiei,
(A * judiMaramures, Baia Mare, str. 22 Decembrie, nr. 23 g4y 22 pecembrie nr. 23, poate schimba viata micutilor nostri.
219931067, www.autismbaiamare.ro, Email: autismbaiamare@gmail.com Daca nu folositi aceasta optiune, suma respectiva rimane

Cont Bancéi: R06’§”BRDE 2505 V325 8846 2500 AT Meh iy stolionala do TNl

E alegerea ta ce faci cu acesti 2%!
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Mesajul campaniei

) Optati pentru un slogan al campaniei - o versiunea redusa
a mesajului campaniei

] Mesaj sa fie mereu insotit de elementele de identitate
vizuala ale ONG-ului (logo)

1 Includeti IDNO (13 cifre) pe toate materialele campaniei

ISpuneti exact ce asteptati de la publicul tinta: sa
directioneze 2% catre organizatia Dvs.

) Puneti accent pe faptul acest gest nu-l costa pe om nimic.

) Informati publicul ce s-a facut cu banii din anii anteriori
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Directionare # Donatie

Mentionati ca directionarea nu este o donatie.

Cuvinte cheie:

Spune-i statului incotro vrei sa mearga 2% din impozitul tau
Decide tu ce sa faca statul cu 2% din impozitul tau
Contribuie |la gestionarea banului public

Participa la gestionarea bugetului public

Devin-o un mic Ministru al Finantelor —

decide catre ce organizatie vor merge 2% din impozitul tau
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Accentuati faptul ca acest gest nu-i costa nimic pe oameni.

CUVINTE CHEIE:

- Nu te costa nimic!
- Nu cheltui nimic!
- Nu irosesti banii tai!

- Nu e din banii proprii, e din banii statului!

- Sunt bani pe care oricum fii achiti la stat!




fhizeo

Parlamentul Republicii Moldova {Ses fha s sabiscie THE SCIENCE OF IMPROVING LIVES

MESAJE — (posibile) PUBLICUL CALD

Dai2%
Dalsperanta'

“Tati, Ana canta si rade!”

sumt cuvintede simple ale unel mame fericite
Carg b8 putut salva copilul,

Un dar mic ajuta mult




Programul educational ATENTIE! Noi modele de

i | ’AJQ”“T’"’“AA}‘ . formulare 230 si 200
ian. 2017!

® SUSTINEM TARANIL
€CO ¢ AGRICULTURA TRADITIONALA
B i TIONALE
REDIR SEET:J&????:::Hummn

ORGANISME MODIFICATE GENETIC
DREPTURILE TARANILOR

2% PENTRU

DESCARCATI FORMULARUL

DIREETI{}HAII 2% CATRE
ecoruralis.ro

hSUL'IATIA ECO RURALIS

SPRIJINUL TAU E SAMANTA ACTIUNII NOASTRE

i)
,h\ E simplu si GRATUIT si ajuti!

Wl 8 » A 7 |



18.000 de pY

t Fliecareareney " .
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..........
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Pentru =

constructia
bisericii de
lemn din
incinta
Gritalmlos | Toti cei care vor directiona cei 2% din impozitul
[Pl i L anual pe venit catre Capela Spitalului Fetesti vor
aill Intrs o Fetesti - fipomenitila toate slujbele din anul 2015.

ulii';i bebelusii spitalizagi

M ”2:.
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“**Propriul site web

“**Retelele sociale

“*Campanii de e-mail marketing

“*Evenimentele proprii sau organizate de
terti (flash-mob, expozitii locale, adunari in
comunitate etc.)

“*Mass media locala/regionala
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Instrumente gratuite

https://www.canva.com/ - pentru postere, pliante, meme-uri

https://piktochart.com/ - pentru infografice

https://spark.adobe.com/

https://giphy.com/create/gifmaker - poze ,miscatoare”

www.crello.com — pentru crearea continutului vizual



https://www.canva.com/
https://piktochart.com/
https://spark.adobe.com/
https://giphy.com/create/gifmaker
http://www.crello.com/
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Planul tau de comunicare
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Evaluarea campaniei 2%

Compararea rezultatelor cu asteptarile
Dvs. si resursele investite



’="USAID e rAa  fhiso
SO .
"'" / FROM THE AMERICAN PEOPLE e Parlamentul Republicii Moldova e

THE SCIENCE OF IMPROVING LIVES

Rezultatele non-financiare

Noi sustinatori:

oSimpatizanti ai cauzei pe care o promovezi;

oSustinerea anumitor institutii care ti s-au aliat in campanie si au promovat mesajul tau;
oVoluntari;

oParteneri noi: reprezentanti ai administratiei publice locale, presa locala, agentia de creatie
etc.

Vizibilitate:

oOrganizatia a devenit mai cunoscuta in comunitate sau in societate;
oOpinia publica a aflat despre misiunea si activitatile organizatiei.
Imbogatirea experientei organizationale:

oOrganizatia si-a imbunatatit abilitatile de comunicare publica;

oA crescut capacitatea organizatiei de a colabora cu mass-media;

0S-a imbogatit baza de date a organizatiei cu noi contacte
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#road2sustainability
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sta conferinta este co-organizata impreuna cu Parlamentul Republicii Moldova. ‘
Organizarea conferintei este posibila daterita ajutorului generos al poporului american prin intermediul Agentiei SUA pentru Dezvoltare Internationala

(USAID), in cadrul Programului ,Parteneriate pentru o Societate Civila Durabila Tn Moldova” (MPSCS), implementat de FHI 360 in parteneriat cu Centrul
European pentru Drept Necomergial (ECNL). Conferinta este cofinantata de Proiectul “Monitorizarea progresului, abilitarea actiunii’, implementat cu
suportul financiar al Uniunii Euro Continutul este responsabilitatea organizatorilor si nu neaparat reflecta viziunile USAID, ale Guvernului SUA, ale

Uniunii Europene sau aE Parlamentului Republicii Moldova.




